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Studia pierwszego stopnia

Profil studiow

Profil ogélnoakademicki

Forma studiow

Studia stacjonarne

Semestr / semestry

3

Przynaleznos¢ do grupy zajec

A — Grupa zaj¢¢ podstawowych

Status przedmiotu obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zajec zajecl Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty W 30 [h]
ECTS
Cw 30 [h] 4,0 ECTS
- [h]
z profilem studiow ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - ECTS
z dyscypling Nauki o zarzadzaniu i jakoSci 4,0 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak
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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Zapoznanie z podstawowymi poje¢ciami i klasyfikacjami stosowanymi w
marketingu oraz wyksztalcenie umiejetnos$ci uzywania podstawowych

Cel ksztalcenia: i i
¢l Ksztarcenia narzedzi marketingowych

Wyktad:

1. Istota i rozw6j marketingu: od 1.0 — marketingu produktu do
6.0 — marketingu immersyjnych do§wiadczen
Otoczenie marketingowe — istota i znaczenie
Podstawy badan marketingowych
Zachowania nabywcow na rynku i ich zmiany
Podstawy segmentacji rynku
Instrumenty marketingowe (marketing-mix 4P): produkt,
Tresci programowe: promocja, cena, dystrybucja; modyfikacja 4C
7. Personel w realizacji dziatan marketingowych
8. Wprowadzenie do marketingu internetowego
9
1

Sk w

. Marketing relacji i zarzadzanie lojalno$ciag nabywcow
0. Strategie marketingowe

Cwiczenia:
1. Rozwigzywanie zadan praktycznych dotyczacych tresci
wyktadow, realizowane zespotowo

iy dydhkeae (e Wyktad konwersatoryjny, dyskusja, ¢wiczenia praktyczne, praca w

zespotach
Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych efektow |Warunkiem uzyskania zaliczenia jest osiagnigcie przez studenta
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j: wymaganych efektéw uczenia sig.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajgcé Ly vlrszrf;lil;ag; AL
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu .
Numer (PEU) eréiI;ulilckZ?;i}; Forma Metody
efektu Student, ktory zaliczyt przedmiot S Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest ¢ (zaliczen) ioceny
; (KEU)
gotow do:
Zna i rozumie istot¢ i znaczenie marketingu K W08 Zaliczenie
Wi \ N - \W . Test
dla wspoétczesnych organizacji K W09 pisemne
W2 Zna podstawowe pojecia i narzedzia K Wo01 W thczeme Test
stosowane w marketingu K W04 pisemne
Potrafi analizowac, opisywac i proponowaé K U002 . Zaliczenie Pisemne
Ul . . . - Cw . . . ,
proste dziatania marketingowe K U04 pisemne rozwigzania zadan
Potraﬁ pracowacw ZGSPOI? nad K U05 . Zaliczenie Pisemne
U2 rozwigzywaniem problemow z obszaru - Cw . . . ,
. K U09 pisemne rozwigzania zadan
marketingu
Jest gotow do praktycznego uczestnictwa w
dziataniach marketingowych przedsigbiorstw K K02 . Zaliczenie Pisemne
K1 . - - Cw . . . ,
z uwzglednieniem zasad etyki i K K03 pisemne rozwigzania zadan
odpowiedzialnosci spolecznej
Jest gotow do uznania posiadanej wiedzy . . .
. C . . . Zaliczenie Pisemne
K2 marketingowej i polemizowania w tym K KO01 Cw . . . ,
obszarze pisemne | rozwigzania zadan
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Pomoce naukowe:

Prezentacje multimedialne

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

Udzial w zajeciach, aktywno$¢ Praca wiasna studenta o
- zajecia bez nauczyciela Zajecia dydaktyczne
(ZBN)
Udziat w wyktadach X 30 [h]
Udzial w ¢wiczeniach X 30 [h]

Przygotowanie do zajec,

40 [h X
Przygotowanie do zaliczenia [h]
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 40 [h]/ 1,6 ECTS 60 [h]/ 2,4 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 4,0 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentow ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej (w
karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych studentow.
Szczegdtowe zasady i formy wsparcia studentow ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych
podczas zaj¢é, zaliczen i egzamindéw okreSlono w: Regulaminie Studidéw, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostgpnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle
chorych.




